
%
20

26
B

U
D

G
ET

20
27

B
U

D
G

ET
20

28
B

U
D

G
ET

20
29

B
U

D
G

ET
20

30
B

U
D

G
ET

R
EV

EN
U

E
Fu

nd
 B

al
an

ce
 fr

om
 P

re
vi

ou
s 

Ye
ar

 *
$0

$7
4,

09
7

$1
08

,2
39

$7
6,

61
2

$9
4,

19
5

In
te

re
st

 o
n 

C
as

h 
Ba

la
nc

es
$3

,5
00

$3
,9

00
$3

,4
00

$3
,8

00
$3

,7
50

N
et

 A
ss

es
sm

en
t R

ev
en

ue
 **

$5
66

,4
78

$6
51

,4
50

$7
49

,1
67

$8
61

,5
43

$9
90

,7
74

TO
TA

L 
R

EV
EN

U
E

$5
69

,9
78

$7
29

,4
47

$8
60

,8
07

$9
41

,9
54

$1
,0

88
,7

19

Pu
bl

ic
 A

re
a 

Im
pr

ov
em

en
ts

 1
21

.8
%

$1
08

,2
96

$1
15

,0
00

$1
50

,6
41

$1
60

,1
32

$1
85

,0
82

C
ap

ita
l I

m
pr

ov
em

en
ts

 2
0.

0%
$0

$0
$4

3,
04

0
$4

2,
38

8
$4

3,
54

9
Bu

si
ne

ss
 D

ev
el

op
m

en
t &

 R
ec

ru
itm

en
t 3

5.
1%

$2
5,

07
9

$4
0,

84
9

$3
8,

73
6

$3
7,

67
8

$4
3,

54
9

M
ar

ke
tin

g 
& 

Pr
om

ot
io

n 
4

7.
6%

$3
7,

61
9

$6
0,

00
0

$6
4,

56
1

$7
5,

35
6

$8
1,

65
4

Pu
bl

ic
 S

af
et

y 5
47

.5
%

$2
35

,4
01

$2
85

,0
00

$3
52

,9
31

$3
86

,2
01

$4
57

,2
62

Ad
m

in
is

tra
tio

n 6
15

.9
%

$7
8,

65
7

$1
02

,1
23

$1
16

,2
09

$1
22

,4
54

$1
52

,4
21

Au
di

t 7
1.

0%
$5

,1
30

$7
,2

94
$9

,4
69

$1
4,

12
9

$1
0,

88
7

In
su

ra
nc

e 
8

1.
1%

$5
,7

00
$1

0,
94

2
$8

,6
08

$9
,4

20
$1

0,
88

7
PI

D
 R

en
ew

al
 F

ee
 9

0.
0%

$0
$0

$0
$0

$1
5,

00
0

10
0.

0%
$4

95
,8

81
$6

21
,2

08
$7

84
,1

95
$8

47
,7

59
$1

,0
00

,2
91

$7
4,

09
7

$1
08

,2
39

$7
6,

61
2

$9
4,

19
5

$8
8,

42
8

$5
69

,9
78

$7
29

,4
47

$8
60

,8
07

$9
41

,9
54

$1
,0

88
,7

19

EX
PE

N
D

IT
U

R
ES

8  C
on

tra
ct

ua
lly

 re
qu

ire
d 

in
su

ra
nc

e 
co

ve
ra

ge
 a

s 
ap

pl
ic

ab
le

 (i
.e

. W
or

ke
rs

' C
om

p 
& 

Em
pl

oy
er

s 
Li

ab
ilit

y,
 B

us
in

es
s 

Au
to

m
ob

ile
 L

ia
bi

lit
y,

 C
om

m
er

ci
al

 G
en

er
al

 L
ia

bi
lit

y,
 C

om
m

er
ci

al
 

C
rim

e,
 D

ire
ct

or
s 

an
d 

O
ffi

ce
rs

/P
ro

fe
ss

io
na

l L
ia

bi
lit

y)
.

9  P
ID

 c
re

at
io

n/
re

ne
w

al
 A

pp
lic

at
io

n 
fe

e,
 p

ay
ab

le
 a

t e
nd

 o
f t

er
m

.

EX
H

IB
IT

 B
FA

R
 E

AS
T 

D
AL

LA
S 

PU
B

LI
C

 IM
PR

O
VE

M
EN

T 
D

IS
TR

IC
T

PR
EL

IM
IN

AR
Y 

SE
R

VI
C

E 
PL

AN
 2

02
6-

20
30

*  E
st

im
at

ed
 P

ID
 fu

nd
s 

fro
m

 p
rio

r t
er

m
 to

 c
ar

ry
ov

er
 to

 th
e 

ne
w

 te
rm

 to
 b

e 
ut

iliz
ed

 fo
r p

et
iti

on
ed

 s
er

vi
ce

s.

**
 N

et
 a

ss
es

sm
en

t r
ef

le
ct

s 
th

e 
de

du
ct

io
n 

of
 C

ity
 a

nd
 C

ou
nt

y 
fe

es
 fr

om
 th

e 
gr

os
s 

as
se

ss
m

en
t c

ol
le

ct
io

n 
at

 $
0.

12
 p

er
 $

10
0 

of
 v

al
ue

†  T
he

 %
 fo

r e
ac

h 
ex

pe
ns

e 
se

rv
ic

e 
ca

te
go

ry
 is

 c
al

cu
la

te
d 

by
 d

iv
id

in
g 

th
e 

$ 
am

ou
nt

 o
f e

ac
h 

ca
te

go
ry

 b
y 

th
e 

to
ta

l e
xp

en
di

tu
re

s.
 

††
 E

st
im

at
ed

 P
ID

 fu
nd

s 
to

 c
ar

ry
 o

ve
r t

o 
th

e 
ne

w
 s

er
vi

ce
 p

la
n 

ye
ar

 fo
r c

on
tin

ge
nc

y 
fu

nd
 d

ur
in

g 
th

e 
te

rm
. A

ll 
fu

nd
 b

al
an

ce
/re

se
rv

e 
w

ill 
be

 e
xp

en
se

d 
by

 th
e 

en
d 

of
 th

e 
te

rm
. 

1  O
ng

oi
ng

 im
pr

ov
em

en
ts

 to
 p

ub
lic

 a
re

as
 n

ot
 c

ov
er

ed
 u

nd
er

 c
ap

ita
l i

m
pr

ov
em

en
ts

, s
uc

h 
as

 la
nd

sc
ap

in
g 

an
d 

irr
ig

at
io

n 
al

on
g 

in
te

rs
ec

tio
ns

 a
nd

 m
ed

ia
ns

, p
ed

es
tri

an
 li

gh
tin

g 
al

on
g 

si
de

w
al

ks
 a

nd
 s

tre
et

s,
 in

st
al

la
tio

n 
an

d 
im

pr
ov

em
en

ts
 to

 s
tre

et
 s

ig
na

ge
 a

nd
 m

ar
ke

rs
, a

nd
 a

cq
ui

si
tio

n 
an

d 
in

st
al

la
tio

n 
of

 p
ub

lic
 a

rt/
m

ur
al

s.
 

2  D
es

ig
n 

an
d 

co
ns

tru
ct

io
n 

fo
r c

ap
ita

l i
m

pr
ov

em
en

t s
uc

h 
as

 in
te

rs
ec

tio
n 

Im
pr

ov
em

en
ts

  l
ig

ht
in

g 
al

on
g 

tra
ils

, n
ew

 a
nd

 im
pr

ov
ed

 p
la

yg
ro

un
d 

eq
ui

pm
en

t i
n 

pa
rk

s 
w

ith
in

 th
e 

PI
D

.
3  O

ng
oi

ng
 b

us
in

es
s 

an
d 

re
cr

ui
tm

en
t r

et
en

tio
n 

fo
r d

is
tri

ct
 b

us
in

es
se

s 
an

d 
pr

om
ot

io
n 

di
st

ric
tw

id
e.

4  M
ar

ke
tin

g 
an

d 
pr

om
ot

io
n 

co
ns

is
t o

f c
ul

tu
ra

l e
nh

an
ce

m
en

ts
 a

nd
 c

om
m

un
ity

 e
ve

nt
s,

 c
om

m
un

ic
at

io
n 

ef
fo

rts
 to

 e
nh

an
ce

 b
ra

nd
 a

nd
 d

el
iv

er
y 

se
rv

ic
e 

en
ha

nc
em

en
t u

pd
at

es
, a

nd
 

cr
ea

tio
n 

of
 P

ID
 w

eb
si

te
.

5  P
ub

lic
 s

af
et

y 
co

ns
is

t o
f c

rim
e 

pr
ev

en
tio

n 
th

ro
ug

h 
en

vi
ro

nm
en

ta
l d

es
ig

n,
 D

PD
 e

xp
an

de
d 

ne
ig

hb
or

ho
od

 p
at

ro
l, 

su
pp

le
m

en
ta

l s
ec

ur
ity

 p
at

ro
l f

or
 n

on
-p

ea
k 

ho
ur

s,
 a

nd
 p

ub
lic

 s
af

et
y 

co
m

m
un

ity
 m

ee
tin

gs
 a

nd
 e

ve
nt

s.
 

6  P
ID

 o
ve

rh
ea

d 
co

st
s 

to
 o

pe
ra

te
 a

nd
 m

ai
nt

ai
n 

PI
D

 fu
nc

tio
ns

.
7  C

on
tra

ct
ua

lly
 re

qu
ire

d 
an

nu
al

 in
de

pe
nd

en
t a

ud
it.

TO
TA

L 
EX

PE
N

D
IT

U
R

ES

FU
N

D
 B

AL
AN

C
E 

/ R
ES

ER
VE

S 
††

TO
TA

L 
EX

PE
N

D
IT

U
R

ES
 &

 R
ES

ER
VE

S


